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1 EINLEITUNG in einer Distanz von rd. 4 km das Mittelzentrum Meinerzhagea. dbarker
profilierten Einkaufsstandorte mit regionaler, mittelzentraler Versorging
funktion Wipperfirth und Gummersbach liegen 16 km westlich bzw. 17 km

1.1 Vorbemerkungen und Aufgabenstellung sudlich von Kierspe sowie Liudenscheid 16 km nérdlich von Kierspe.

. _ _ _ _ _ o Vor dem Hintergrund dieser Rahmendegungen und Entwicklungen wurde
Die StadtKierspe mit heute rd18.000 Einwohnerriiegt im naturraumlichen die CIMA Beratung + Management GmbHAipril 2009 von der StadKierspe

Grenzraum zwischen Oberbergischem Land und Sauerlariiesieht aus den beauftragt, ein g}\esamtstadtlsches Einzelhandelskonzept zu erstellen.
mittlerweile zusammen gewachsenddrtsteilenZ YA SNA LIS 52 NF WY dzy R Z YA SN&A LIS

. Ky K2 T W it vestlichen Bt&dtgebiet solitar gelegenen, dorflieh g Folgende Fragestellungen stehen im Mittelpunkt der Uniehsing:
pragten Ortsteil Ronsahl Darlber hinaus sind medre bauerliche Kleinsike
lungen(z.B. Birhausen, Kiaperhagen, Volme, Beckinghausen und Bollwerk)
Dha NoSNJ ynn WHKNB Ffds =YASNEausg 52 AF Y3 ‘i}‘?eakt‘ﬁ”f?%“gebof\%’ﬁ Naﬁf'&;ﬁgﬁs'tuﬁ“@mf”ﬂzﬁ/ %‘fz'éldﬁrm bt
Mitte des 19. Jahrhundertals Gewerbestandbd entwickelnde ,Kierspe Bah St‘f’ldt..' rspezul bewe_rte nwe chen Warengruppen liegen Gestaltsag

e s o . . Irdume flr den Kiersper Einzelhandel vor?
K2FWY A Yl siadaideryd®eiKbliner Strale und die FriedriEbertStralle spie P
siedlungsraumlich zusammengewachs@&A S O aA GGSWY 1 @A aOKSYy o0SARSYy {AS
lungsbereichen wird gepragurch offentliche Einrichtungen wie Rathaus,  ;  \vje ist die regionale Wettbewerbssituation der Stadt zu beurteilen?
Seniorenwhnheim, Kindergarten, Katholischer Kirchengemeinde St. Josef,
der Hauptstelle der Sparkasse in Kierspe sowierdtimzelhandelsagglomer
tion um den REWE XL Verbrauchermarkt. Im Kreuzungsbereich Friedrich Eberta \Welche stadebaulichen Entwicklungsstrategien sind zur Absicherung und
StraBe / Kolner Stral3e hat sich darlberahis quasi als Scharnier zwischen Steigerung der Angebotsqualitat des Einzelhandels in Kierspe zu verfolgen?
beiden Ortsteilen eine Fachmarktagglomeration mit Lebensmitteldiscounter 2 A8 1lyYyy RAS ODaAadiS¥Ww AY YASNELIS 4857
und Fachmarkten etabliert.

5SNJ 9Ayl St KIYyRSfaoSaldl AY hNLATSNY , %é(cheﬂM\%éngtH%n%%ch%g?e NeBinden 9 Mﬁtbe@%@e@erdné &b Y

ge Einzelhandelsbetriebe und Ladenhandweelprggt. Ein an den Ortskern KiersperEinzelhandels entwickelt werden?
andockender DORNSEIFER Frischemarkt wird zum Ende des JahresrigdD9 se '

{0FryR2NI | dzZF3SoSy® LY hNIaliSNYy @2y OGYASNBLIS . KyK2FW¥Y LINN3IG SAYy y20K RAQ
zierter Facheinzelhandelsbesatz das Bild. Der Standort ist jedoch durch einens  \wjie kann die Nahversorgung in deDrtsteilen Kierspdorf, Kierspe
deutlichen Erosionsprozesggkennzeichnet. Bahnhof und Rénsahl nachhaltig abgesichert werden?

Kierspe ist landesplanerisch als Grundzentrum mit einem Verflechtungsbereich
von 10.000 bis 25.000 Einwohner ausgewiesémiwestlichvon Kierspe liegt

CIMA Beratung + Management 8hh2009 7
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A Welche Zentralen Versorgungsbereiche nach § 24a LEPro NRW sind in deDasvorliegendeEinzelhandelskonzefitir die Stadt Kierspberucksichtigt alle

Stadt Kierspe im Kontexiner Starkung zentraler Einkaufslagen abzogre

zen?
A 2S5t OKS
1.2  Methodik der Untersuchung

Dem vorliegenden Einzelhandelskonzept fir gtadt Kierspe liegen folgende
Untersuchungsund Analysesclitte zugrunde:

A Vollerhebung des Einzelhandels in der St&itrspedurch das CIMA
Projektteam Mai 2009): Aufnahme aller Einzelhandelsbetriebe im $tad
gebiet, Aufnahme der Sortimentsschwerpunkte und der Verkaufsflachen
sowie anschlieBende Durchflihrung eindmsatzschatzung fir jedereB
trieb und Beriicksichtigung der CIMA GmbH vorliegender aktuelher U
satzdaten und Flachenproduktivitaten diverser Filialkonzepte

A Ermittlung deseinzelhandelsrelevanten Nachfragevolumens nach CIMA
Warengruppen in der Stadt K&re und den relevanten Einzugsbereids
Voraussetzung fur die Berechnung der Handelszentralitat(en), die den e
zielten Umsatz in Relation zur vorhandenen Kaufkraft setzt.

A Durchfiihrung intensiver Ortsbegehungavigi/ Juli2009) zurdifferenzie-

ten Bewertung des Branchenmixes, der Bewertung einzelner Geschaétftsl
genund Analyse potenzieller Entwicklungsflachen sowie zur Abgrenzung
der Zentralen Versorgungsbereiche.

CIMA Beratung + Management 8kh2009

relevantenAnforderungen im Kontext des 8§ 24a LEPro N&RW des EinZe
handelserlasses Nordheifvestfalen.

OYASNBLISNI [AadsSw T SyidNByNBitEDI yRabmenbedimgurgendes Eingeglhanddlsentdickigng k

in Kierspe

13.1 Lage und Erreichbarkeit

Die StadKierspemit ihren ca.17.700 Einwohnernliegt im sudwestlichen g#
fel des MarkischerKreises DerMarkischeKreis istTeil desRegierungsbezigk
Arnsberg

Die Landesplanung weist Kierspe die zentralortliche Funktion eines Grandzen
rums zu. In unmittelbarer Nachbarschaft zu Kierspe befinden sictireliévit-
telzentren Meinerzlagen (ca. 2B00 Einwohner) im Sudosten, Lidenscheid
(ca. B.590 Einwohner) im Norden und Wipperfurth (ca. 280&Enwohner) im
Westen! Zu den nachstgelegenen Oberzentren Hagen, Wuppertal @IS
betragt die Entfernung jeweils ca. &. Dabei sind &jen und Siegen inne
halbvon40 Minutenund KoIn ireiner Stundemit dem Kfzzu erréchen

Uber die B54 verfiigt die Stadt Kierspe (iber eine noch als gut zu bewertende
Anbindung an das Autobaff SGT 6. ! . npYy AhdchludsStele | y F
0 a S Ay S NIDErlibarSiials gewéhrleisten die5B und die B37 eine

gute regionale Verkehrsanbindung in Richtung Lidenscheid / Hagen bpw. Wi
perfurth / RemscheidGleichzeitig besteht Gber die BAB 45 auch eine hervo
ragende Verbindung nach Dortmund.

' vgl. Landesbetrieb Information und Technik NordrRéiestfalen, Diisseldorf. 2009
(Stand: 31.12.2008).
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Die Stadt Kiepe ist in das Stadtund Regionalbusnetz der MarkischenrVe Abnahme der Bevolkerung um 7,3 % gerechmets einem absolutefRidk-

kehrsgesellschaft (MVG) integriert. Mit dem Burgerbus sind weite Tet gang um ca. 1300 Einwohner auf dann ca. 16.700 Einwohnern entsprich
Stadtgebietes abgedeckhNeben der Verbindung in den Ortsteil Rénsaét b Ursache fur diesen deutlichen Bevolkerungsriickgiahdie bereits in der he
stehen dartiber hinaus regionale Verbindungen nddidenscheidMeinerzia- tigen Bevolkerungpyramide angelegte Uberalterung der Bevolkerung, die
gen undHagen nicht mehr durch Geburten und Zuwagrding ausgeglichen werden kann.

LY &NRI &Gt AOKSY {GFRG3ISoASimtanSchlasy RSG &aAO0OK RSNJ . I KyYyK2F O0YASNRARLISQ

an die Volmetalbahn.Der Streckenabschnitt Brigdg@erspeMeinerzhagen Abb.1: Bevolkerung nach Staditeilen

Marienheideist seit 1986 fur den Personenverkehtillgelegt Bis 223 soll _ Bevolkerung nach Haptwohnsitz

jedoch eine Reaktivierurder Strecke MeinerzhageMarienheide erfolgenim Stadtteil (Stand: 31.12.2008)
Anschluskénnte auch Kierspe wieder an das Regionalbahnnetz angebunden  erspe Bahnhof 5.260

werden. Damit wirde Kierspe wieder mit Kalnd Dortmundiber die Eise-

bahn vebunden sein. Kierspe Dorf 7.434
Ronsahl 1.892
1.3.2 Bevolkeungsstruktur und Bevélkerungsentwicklung Ubrige Ortsteile 3.078
Insgesamt 17.664

Das Stadtgebiet voKierspe besteht audrei Stadtteilen, die zusammen eine
FEche von ca. 7&km? abdecken. Die raumliche Verteilung der Bevélkerimg Quelle: StadKierspe BearbeitungCIMA GmbH. 2009
Stadtgebietkann dernachfolgenderiTabellein Abb. 1 auf der folgenden Seite
entnommen werden

Unseres Erachtens hat die Stadt Kierspe jedoch Chancemdiesgnostzier-

ten Bevolkerungsriickgang deutlizhi verringern. Mal3gebliche Faktoren sind
Hinsichtlich deBevolkerungentwicklungzeigt die Stadt Kierspe in den letzten die Attraktivitat als Wohnstandort und die gunstigen wirtschaftsraumlichen
zehn Jahren eine zweigeteilte Entwicklung. Bis zum Jahr 2001 wuchs die Bevo Gegbenheiten. Dementsprechend sind

kerung auf ihren bisherigen Hochststanonv18.300 Einwohnern an, ab dem
Jahr 2002 setzte erst eine leichte, ab 2005 eine deutliche Abnahme defr Bevo
kerung ein. In den letzten acht Jahren kam es somit zu einem Bevdlkerungsve
lust vonrd. 600 Einwohnern.

Bei der zukiinftigen Bevolkerungsentwickduprognostiziert die BERTEL A eine mittelstandsorientierte Wirtschaftsforderungspolitik sowie
MANN STIFTUNG fir den Zeitraum 2006bis2025 fur den Markischen Kreis
einen Bevdlkerungdickgangvon 9,4%(Rickgang von ca. 441.000Mz0hnern
Anfang 2009 auf ca. 403.000n&bhner Anfang 2025)-Ur die Stadt l€rspe

wird von 2006 bis 2025 mieiner im Kreisvergleich unterdurchschnittlichen 2 Vgl. Landesbetrieb Information und Technik NordrR@iestfalen, Disseldorf. 2009
und Bertelsmann Stiftungsitersloh, 2008.

CIMA Beratung + Management Grhi2009 9
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A eine attraktive Absicherung der Versorgungsstrukturen im Stadtgebiet mit Punkte ari Dennoch sind die Arbeitsmarktranmendaten insgesamt noch als

Starkung der mittelzentralen Versorgungsfunktionen und Aufeitghaai-
tat A Kier8peMitte W

gunstig zu bewerten.

Das mittelstadisch gepragte verarbeitend&ewerbe und Handwerkn der
Stadt Kierspe ist technologiend zum Teil auclexportorientiert. Ein Komp-

gleichbedeutsame Handlungsfelder zur Sicherung des Bevélkerungspotenzialstenzschwerpunkt liegt im Segment der Metallverarbeitungl der kunststdt

in der Stadt Kierspe.

1.3.3 Beschéftiging, Arbeitslosigkeit, wirtschaftsraumliche Rahmenbedingu

gen

In Kierspe arbeiteten Mitte 2007 ¢&.650 sozialversi@rungspflichtig B-
schéaftigte Wie auch in ageren Stadten ist di&iersperWirtschaft vomge-
samtwirtschaftlichen Strukturwandel gekermeichnet: Zwischen2003 und
2007 gingen ca550 Arbeitsplatzev. a. in den BanchenVerarbeitendes @-
werbe und Baugewerbeerloren,andere Branchen konnteim dieser Zeikei-

ne merklichen Zuwdachse erzieldder Abwartstrend verlaufiedoch nicht ka-
tinuierlich: Von Mitte 2006 bis Mitte 2007 wuchs die Zahl der Beschaftigten
wieder um 2,2 %2 Kierspe konnte somit deutlich amintschaftlichen At
schwung vor Eintritt in die aktuelle, globale Finamzd Wirtschaftskrise prof
tieren.

Die Folgen der aktuellen Finanmd Wirtschaftskrise sind auch Ursache flr
den deutlichen Anstieg der Arbeitslosigkeit im Laufe des vergangeneesJahr
(vergleicheAbb. 3 auf der nachsten Seifelm Juli 2009 betrudie Arbeitsb-
senquotefir die Stadt Kierspe 8,7 % und lag damit um 0;Bukte unter
dem Kreisduraschnitt und um 0,6 %unkte unter dem Landesdurchschnitt
Die Zahl der Arbeitslosen stieg in diesem Zeitraum von 501 auf 783eagl-
chen zum Vorjahreszeaum stieg die Arbeitslosenquote in Kierspe um 3;1 %

®Vgl. Landesbetrieb Information und Technik NordrHlastfalen, Diisseldorf. 2009.
CIMA Beratung + Management 82009

verarbeitenden Industrie

Die naturrdumliche Lagder Stadt Kierspe zwischen Oberbergischem Land und
Sauerlandietet vielseitige Naherholungsind Freizeitmdglichkeiten.

Mit seinen abwechslungsreichen Landschaften, umgeben von zahlreichen Ta
sperrenund dem Naturpark Ebbegebirge gilt Kierspe als ktivas Naherb-
lungsgebiet gerade auch bei den Bewohnern des siddstlichen Rubtegebi
Mit attraktiven Rundwanderwegen, einem Hochseilgarten uimtm Golfplatz
wird den Gasten ein breites Angebatrbitet.

Die Anzahl der Gasteankiinfte in der Stadt Kieispeergleichsweise moderat,
konnte in den letzten Jahren jedoch deutlich gesteigert werden. Vom Jahr
2003 bis zum Jahr 2008 stieg sie von 1.213 auf 3.055 Besucher anAfsizhe

3). Eine &nlich starke Entwicklung zeigt sich loeir Anzahl der Ubernachtu

gen, die im gleichen Zeitraum von 4.146 auf 7.578 anstieg. Parallel dazu fiel die
Auferthaltsdauer der Gaste von durschnittlich 3,4 auf 2,5 Tage.

Die einzelhandelsrelevante Kaufkraftkennziffer der Bevolkerung liegt in der
gesanten Region in etwa im Bundesdurchschnitt. Einzelne Mittelzentren in der
Region zeigen jedoch auch deutlich Gberdurchschnittliche Werte auf, wie z.B.
Ennepetal und Meinerzhagen. Méiner einzelhandelsrelevanten Kaufkraf
kennziffer von 97,1 bildet Kierspdeadings das Schlusslicht in der Regioe-(si

he natfolgende Abb. 2). Das einzelhandelsrelevante Kaufkraftniveau in der
Stadt Kierspe liegt um knapp 3 % unter dem Bundesdurchschnitt, diesi-bede

*Vgl. Bundesagentur fiir Arbeit, Niirnberg. 2009.
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tet dennoch keine erhebliche Einschking der Gestaltungsspielraume des

értlichen Einzelhandels. Abb.3 Soziodkonomische Rahmendaten fur die Stadt Kierspe
Indikatoren | Bezigsjahr Wert
Abb.2 Einzelhandelsrelevante Kaufkraftkennziffern in der Region (2009)
Bevdlkerung
Kaufkraftkennziffern2009 Bevolkerungsstand (Erstwohnsitze) 31.12.2008 17.664
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft in der Stadt Kierspe Prognose 2006¢ 2025 -73%
7 | | | | |
Ennepetal J [ [ [ [ \ 107.6 Sozialversicherungspflichtig Besdtigte (am Arbeitsort)
Meinerzhageni ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ] 104,6 30.06.2008 3.717
Remscheidi ‘ ‘ ‘ ‘ | ]102,9 30.06.2006 3571
Ludenscheidi | | | | | ] 102,6 30.06.2004 4.078
Radevormwald | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ]101,9
Wipperfurth | ‘ ‘ | | " 1009 Arbeitsmarktdaten
Wuppertal | | | | | 1100,6 Arbeitslose insgesamt 31.07.2009 783
Gummersbach 99,7 31.07.2008 501
Hagen | ‘ ‘ ‘ ‘ 99,3 Arbeitslosenquote 31.07.2009 8,7 %
Kierspe % 97,1 31.07.2008 5,6 %
0 20 40 60 80 100 120 140
Tourismus
© CIMA GmbH 2009 Anzahl der Ankinfte 2008 3.055
2003 1.213
Ubernachtungen 2008 7.578
2003 4.146
Aufenthaltsdauer (in Tagen) 2008 2,5
2003 3,4

Quelle: Stadt KierspelLandesdatenbank NRW; Arbeitsagentur IserloBertelsmann Stiftung;
Bearbeitung: CIMA GmbR009
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2 MARKTGEBIET UND NAGRAGEVOLUMEN IM A Ortliche und regio_ryale Verkehrsinfrastruktur mit guteegionale Ver-
EINZUGSBEREICH DEBIZEH.HANDELS IN kehrserschlieRung Uber die B 54 an die BAB 45 (Sauerlandlinie),
KIERSPE A Grundsatzlich hohe Mobilitat der Bevolkerung im Raum und ausgepragte

Pendlerverflechtungen in der Region.
2.1  Abgrenzung des Marktgebietefir den Einzelhadel

in Kierspe Vor dem Hintergrund der raumlichen Strukturen und der regionalen bidett

werbssituation beschrankt sich das Marktgebiet des Einzelhandels in Kierspe
Das Marktgebiet des Einzelhandels in Kierspe wird durch verschiedere Fakt erster Linieauf dasStadtgebiet selbst (rd. 1660 Einwohner).

ren beeinflusst:
Bertcksichtigt man noch sporadische Kaufkraftzufliisse aus den angrenzenden

Siedlungsbereichen der umliegendeern®inden kann von einem erganze
zu bindenden Einwohnerpotenzial von 1.000 Einwohnern ausgegangen we
den.

=

Struktur und Verteilung des Einzelhandels in Kierspe insgesamt ueter B
ricksichtigung der polyzentrischen Siedlungddtruim Stadtgebiet

Der TEDOX Heimtextilienfachmarkt in der Fachmarktagglomeration
A Branchemix, Filialisierungsgrad und Angebotsqualitat im Haupteir&auf  Wildenkuhlen stellt einen Sonderfall dar und wird auch von Kunden auggroR
bereich von Kiersp#litte und im Nebenzentrum Kiersggahnhof, rer Ditanz angefahren. Hieraus kann jedoch keine weitere Ausdehnung des
Einzugbereichs abgeleitet werden.

A Sogwirkung von Standorten des groRflachigen Einzelhandels innerhalb des Dementsprechend resultiert fir den Kiersper Einzelhandel insgesamt ein
Stadtgebietes. Besondere Bedeutung hat hier das Fachmearktim Marktpotenzial von rd. 18660 Einwohnern.
,Wildenkuhlet?im Kreuzungsbereich FriedriébertStr./ Kolner Str./ Abb. 4 auf der nachlgenden Seite dokumentiert die Abgrenzung des Nark
Heerstallg ; ) .
gebietes des Einzelhandels in Kierspe.
A Angebotsattraktivitat der konkurrierenden Wettbewerbsstandorte imm-U
feld,
A Verteilung der Bevolkerung im Raum,

CIMA Beratung + Management Grhi2009 12
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Abb.4  Abgrenzung des Marktgebietes fiir den Einzelhandel in Kierspe

Marktgebiet der Stadt Kierspe

== == : Abgrenzung Marktgebiet
(= Stadt Kierspe)
17.664Einwohner

© CIMA GmbH 2009
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2.2  Nachfragevolumen im Marktgebiet des Einzeliels

von Kierspe

Das Nacfragevolumen im Marktgebiet des Kiersper Einzelhandels belauft sich
insgesamt auf

by Zn aArzo

Es bertcksichtigt die Bevolkerung im Stadtgebiet von Kierspe sowie enganze
de diffuse Kaufkraftzuflisse mit einem Bevdlkerungspotenzial von rd. 1.000
Einwohnern ewie eine Potenzialreserve vdh% des Nachfragevolumens in
der Stadt Kierspe.

€

In der Stadt Kierspe belauft sich das einzelhandelsrelevante Nachfragevolumen
auf

PnzZd arAz2zd ¢

Die warengruppaspezifische Differenzierung der Nachfragevolumina ist der
nachfolgendenAbb.5 zu entnehmenAbb.6 auf der n&chsten Seite dokume

tiert die Verteilung des warengruppenspezifischen Nachfragevolumens im
Stadtgebiet Kierspauf vier Teilrdumen in der Stadt Kierspe.

® Mit dem Konzept der Potenzialreserve soll standdrtlichen Sondereinflissem Rec
nung getragen werden. Sikgelauft sich in der Regel auf 2 % bis 8 % des realisierten
Nachfragevolumens im Einzugsbereich. Vor dem Hintergrund des bereits behdcksic
tigten diffusen Kaufkraftzuflusses von auf3erhalb des Stadtgebietes und des aher en
wicklungsféhigen Naherholungstosimus wird fir das Kiersper Marktgebiet konserv

tiv eine Potenzialreserve von 2,0 % angesetzt. Sie beriicksichtigt das Nachfiagevol
men von Geschéftsreisenden, Gasten und Besuchern.

CIMA Beratung + Management Grhi2009
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Abb.5 Einzelhandelsrelevantes Nachfragevolumen im Marktgebiet der

CIMA Warengruppen Zone I: Zone II: X
Stadt | Verflechtungsg Potenzials-

Kierspe bereich reserve | insgesamt
Taglicher Bedarf 49,3 2,9 1,0 53,2
Lebensmittel und Reformwaren 35,9 2,1 0,7| 38,7
Gesundheits- und Kérperpflege 12,3 0,7| 0,2 13,2
Ubriger periodischer Bedarf (Blumen, Zeitschriften) 1,2 0,1 0,0 1,3
Personlicher Bedarf insgesamt 11,6 0,7 0,2 12,5
Bekleidung, Wasche 7,5 0,4 0,1 8,1
Schuhe, Lederwaren 2,1 0,1 0,0 2,3
Uhren, Schmuck, Optik 2,0 0,1 0,0 2,1
Medien und Technik insgesamt 10,6 0,6| 0,2 11,4
Biicher, Schreibwaren 2,6 0,2 0,1 2,8
Elektroartikel/Unterhaltungselektronik
Foto, PC und Zubehor, Neue Medien 8,0 0,5 0,2 8,6
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 3,0 0,2 0,1] 3,2
Sportartikel 1,5 0,1 0,0 1,6
Spielwaren 0,8 0,0 0,0 0,8|
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 0,7 0,0 0,0 0,8|
Geschenke, Glas, Porzellan, Keramik
(gehobener Haushaltsbedarf) 1,5 0,1 0,0 1,6|
Einrichtungsbedarf 5,8 0,3 0,1 6,3|
Mbobel, Antiquitaten 4,8 0,3 0,1 5,2
Teppiche, Gardinen, Heimtextilien 1,0 0,1 0,0 1,1
Baumarktspezifische Sortimentgnklusive
Gartencenterrelevanten Sortimenten) 9,1 0,5 0,2 9,8
SUMME 90,9 5,3 1,8 98,0
EINWOHNER 17.664 1.00Q 18.664
Quelle: CIMA GmbH. 2009
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Abb.6 Einzelhandelsrelevantes Nachfragevolumen nach CIMA Ware

gruppen in den Stadtteilen der Stadt KiersgeA Yy aA 2 ® € 0

CIMA Warengruppen Ubrige

Kierspe- Kierspe- Kierspe- Orts- Stadt

Bahnhof Dorf Rdhnsal teile Kierspe
Taglicher Bedarf 14,7 20,7 5,0 8,8 49,3
Lebensmittel und Reformwaren 10,7 15,1 3,7 6,4 35,9
Gesundheits- und Korperpflege 3,7 52 1,3 2,2 12,3
ubriger periodischer Bedarf (Blumen, Zeitschriften) 0,3 0,5 0,1 0,2 1,2
Personlicher Bedarf insgesamt 3,4 4,9 1,2 2,1 11,6
Bekleidung, Wésche 2,2 3,1 0,8 1,3 7,5
Schuhe, Lederwaren 0,6 0,9 0,2 0,4 2,1
Uhren, Schmuck, Optik 0,6 0,8 0,2 0,4 2,0
Medien und Technik insgesamt 3,2 4,5 1,1 1,9 10,6
Bucher, Schreibwaren 0,8 1,1 0,3 0,5 2,6
Elektroartikel/Unterhaltungselektronik
Foto, PC und Zubehor, Neue Medien 2,4 3,4 0,8 1,4 8,0
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 0,9 1,3 0,3 0,5 3,0
Sportartikel 0,4 0,6 0,2 0,3 15
Spielwaren 0,2 0,3 0,1 0,1 0,8
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 0,2 0,3 0,1 0,1 0,7
Geschenke, Glas, Porzellan, Keramik
(gehobener Haushaltsbedarf) 0,4 0,6 0,2 0,3 1,5
Einrichtungsbedarf 1,7 2,5 0,6 1,0 58
Méobel, Antiquitaten 1,4 2,0 0,5 0,9 4,8
Teppiche, Gardinen, Heimtextilien 0,3 0,4 0,1 0,2 1,0
Baumarktspezifische Sortimente
(inklusive Gartencenterrelevanten Sortimenten) 2,7 3,8 0,9 1,6 9,1
SUMME 27,1 38,2 9,3 16,3 90,9
EINWOHNER 5.260 7.434 1.802 3.168 17.664

Quelle: CIMA GmbH. 2009.

CIMA Beratung + Management Grhi2009

CIMA

2.3  Regionaler Wettbewerb

Im Nachfolgenden werden die wichtigsten Wettbewerbsstandorte der Stadt
Kierspe beschrieben:

A Meinerzhagen, rd. 4 km suddstlich,
A Wipperfurth, rd. 16 km westlich,

A Gummersbach, 16 km sidlich,

A Ludensbeid, rd. 17 km nordlich,

A Remscheid, rd. 35 km westlich,

A Hagen, rd. 49 km nordlich,

A Siegen, rd51km siiddstlich

A Dortmund, rd. 65 km nérdlich,

A Koln, rd. 70 km sudwestlich

2.3.1 Meinerzhagen

Der Einzelhandel in Meinerzhagen, 4 km @&silich von Kierspe gelegeny-

streckt sich in der Innenstadt vor allem Uber die Derschlager Strae und die
HaupstralRe. Die Derschlager Straf3e ist als Fullgéngerzone ausgebaut, ve
zeichnet jedoch mit ihrem Uberwiegend kiB&chigen Geschéftsbesatz eine

nur maRige Frequenz. Neben deBekleidungshaus SCHUTZ sind die Fexti
fachméarkte NKD und ZEEMAN ansassig. Das Haushaltswarengeschaft HENNINC
durfte mit sener Angebotsqualitdt wie auch der Elektrofachmarkt LINNEPE
(EURONICS) und HOSEL Birotechnik von Uberortlicher zielgruppenspezifischer
Kundenorientrung profitieren.

Die HaupstralRe verfigt mit einem KAUFPARK Verbrauchermarkt tber ein
angemessenes Nahversorgungsangebot in der Innenstadt von Meinerzhagen.
Ein weiterer drtlicher Magnet ist das Kaufhaus GASSMANN.
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Alles in allem ist das imnstadtische Angebot in Meinerzhagen zurzeit ralle statter NEW SOX sowie die Boutiquen ANNAKA, B4 und die Bekleidongsfac

Fretta 12yadzyYA3d SAyT dz2ZzNRYySyo® aiild | dzanatkts ERNSRNGSIFAWNLEY NifdyTRKKY bisténLeb Tvdrdleictisweisd Breités

bestehen in allen Sortinmen erhebliche Angebotsliicken. konsumiges Segment. Weitere Filialisten sind QUBCKUHInd IHR PLATZ.
Frequenzbringer im e€gment taglicher Bedasfleckung ist das TOOM SB

Abb.7 Einkaufslagen in Meinerzhagen Warenhaus, das an die Haupteinkaufslagen andockt.

Abb.8 Attraktive Mitte in Wipperfirth

Linke Abb.Wenig Frequenz in der als FuRgangerzone ausgebautentéiakpufslage
65SNARAOKEIFAISNI { NI GSQd aAil %99a! bb dzyR bY5 RNNy3ISy &AAO0OK AY {S3IYSyid .S1tSARdzy3 0O+z
allem discountorientierte Konzepte auf. Rechte Abb.: Béaipstrale wird durch das 5A8 0! yGSNB {GNIOGSQ Aad Ffta 9Ayol KyradNI G

Kaufhaus GASSMANNa(&drper im Hintergrund) und attraktive Nahversorgungsa zone ausgebaut worden. In beide StraRenrdume wurden umigéhgl private und
gebote gepragt. Neben dem KAUFPARK Verbrauchermarkt sind Feinkostgeschafte ungssentiiche Investitionen vorgenommen. Fotos: CIMA GmbH. 2007.

Ladenhandwerk prasent. Fotos: CIMA GmbH. 2007.

2392 Wipperfiirth An der siidlichen Stadtausfahrt hat sich der SCHATZMULLER EURONSES Elektr
fachmarkt etabliert der Gberortlich Kaufkraftibden durfte

Wipperfiirth, rd. 16 kmwestlich von Kierspe gelegen, hat inndetzten zwa-

zig Jahren kontinuierlich an Einkaufsattraktivitat gewonnen. Dertibauch zu 233 Gummersbach

einer deutlichen Aufwertung als Einkaufsstadt gelang mit derok#nung des

innerstadtischen Verkehrs. Die Realisierung einer Stadtumgehung ermoglichte Der Kernbereich der Gummersbacher Innenstadt erstreckt sich nordostlich des
eine umfasende Neugestaltung der Haupteinkaufslagen Untere StraRen-Bah  Bahnbogens der Aggertalbahnstrecke KQMarienheide innerhalb des inme
stralRe und MarktstraRe. Die Untere StralRe ist heute durch einen attraktiven stadtischen ErschlieBungsrings dstlich der BriickenstralRe, sudlich det- Mark
Mix von konsumigen Filialisten und leistungsstarken Lokalmatadoren geken strale/ La Rochesur-YonStralie und westlich der Karlstral3e.

zeichnet. Die Bekleidungshauser STEINBACHFLOGSBACH, der Herresrau
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